SEII&IOS



MOTIVIERT UND NEUGIERIG,
INDIVIDUELL UND EINFUHLSAM,
OFFEN UND DIALOGBEREIT,
QUALIFIZIERT UND IDEENREICH,
INTELLIGENT UND KREATIV,
ZIELORIENTIERT UND TERMINTREU,
STRATEGISCH UND DURCHDACHT:

So konzipiert, gestaltet und realisiert Machart Studios wirksame Design- und Kommunikationsstrategien.
Vom komplexen Markenauftritt Uber Werbekampagnen bis hin zum Webshop — wir sind stets auf der Suche
nach dem Stil, der zu unseren Kunden passt.



MOTIVIERT UND

NEUGIERIG,

Astronautin des Augemc/m«auses
Au/frachﬂg und gerau

Ausdavend wund schlau.

Konnd ohee viel Auf/lebexts

Aus sch heraus.

fabriziert aus den MNichts

Aufber aufweﬁdcgen Blawpauser

Auch ausgesuch{e Traunbauten.
Hat wed verledd allex Au/gabek
Ausdruck und Ausstratdung  ahadd.
Schaut gaz gesau draug

De; Ausgesfafﬂmg urd Farbver[a(xf.‘
Blaw, Brau, Aubergme, Grau, Mawe.
fraw mit scheeller Auffassmgsgabe,
Aufrerden mcd Rauberhauptmare
Matts und Maclook e Haus.
Aufgesch[assek et Clusgéebc? Tc'efgang
und  den Auge /(L'(rs Wesertliche.
Verhang au? vnd  Applaus

Jiu fravke Lauxl¥

/I DESIGNSTRATEGIEN

/I KOMMUNIKATIONSSTRATEGIEN
/I MARKENBILDUNG

/I ERSCHEINUNGSBILD

/I CORPORATE DESIGN
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HIER KOMMT SVEN, WEDER GLUCKSPILZ

NOCH DER SCHRECKLICHE. EINFACH SVEN.
PROGRAMMIERT DIE COOLSTEN DINGE UND
DRUCKT SEINEN STEMPEL AUF. LEBT IM WEB
UND FOTOGRAFIEREN KANN ER AUCH.

TUFTLER SEIT 10 JAHREN UND VERMITTELT,
WENN ES RAUCHT. IST DAS ETWA SCHON ALLES?
NEIN, ER LEGT JETZT ERST SO RICHTIG LOS.

ER KLOPFT UNERWARTET SPRUCHE,
SAMMELT FLASCHEN VON ABSOLUT.
EHRGEIZIG UND GEFASST,

STANDIG WACHST ER (IBER SICH HINAUS.
INDIVIDUALISIEREN IST SEINE STARKE,
WENN ER WAS ANFASST, KOMMT WAS RAUS.
BESTELLT BUROKRAM AUF DEN CENT

F(IR MEHR ALS EINE PACKUNG COOKIES.
AUCH PERFEKTION IST SEINE SACHE,

MIXT FIRMENFARBEN GENAU, MIT BLUE CURACAO
UND BATIDA (REZEPT AUF ANFRAGE),

AUS DER RUHE KOMMEN WAR IHM NEU.
UND, WER KENNT IHN? SVEN BADER -

UNSER MANN MIT DEM AGENTURMAUSPAD/*

<html>
<head> Eddi Weber </head>

<style> Jungenhatte Sewioritit, erlrischende Professionalitit </style>

<meta tag> Eddi, Weber, Machart, Macher, Tauvsendsassa,

Grakiker, Boss <meta tag>
<title> Spiont ceive Fiden im WorldWideWeb. </title>

<body> Hat Ruhe im Blut, hilt alles im Gawng.

Hat GroBes vor, hilt wicht viel von Halbwahrheiten.

Cisst Taten folgen, hilt Vichts zorock. Hat alles im Kopf,
hilt es trotzdem auvf Post-its fest.

Keoot dew Ervst, aber auch SpaBl. Sewie Hivz und Kunz.
Ein richtiger HTMC-Typ, voll Herz, Tiefe, Mut und Caune.
Flieq los, Eddi the Eagle!

<saript> i€ Arbeit= ‘kreativ, knifflig, kundenorientiertNi= true;

Eddizall functions ready.
</script>
</body>
</html>*

* So gesehen von Freunden und Kollegen.



INDIVIDUELL UND
EINFUHLSAM,

Sie sprechen — und bei uns beginnt der Denkprozess. Logisch.
Wir malen uns aus, was Sie denken.

Auch in Form von Logos.

Und wir gestalten, was Sie malen oder denken oder sagen.
Und sprechen aus, was wir denken.

Und unsere Texte und Logos sprechen an.

Logo! Noch Fragen?

/I BERATUNG
/I KEY VISUAL
/I LOGOS

Il TEXT

/I BRANDING



/I ANZEIGEN

/I PLAKATE

/I 3-D-VISUALISIERUNG
/I MOTION DESIGN

/I VERPACKUNGSDESIGN

OFFEN UND
DIALOGBEREIT,

»Was stellen Sie sich genau vor?“

L,Wir sind offen fiir alles.” — ,,Fallt Vorstellungskraft nicht in Thr Ressort?“
»Also gut, was halten Sie von diesem Motiv fir Thre Kampagne?“

»Meinen Sie das da?“

»Ja, die beiden Stiihle.”

LWollen Sie damit unseren Kunden klarmachen,

dass unser Produkt flexibel erweiterbar ist?*

,Oder dass alle Teile perfekt miteinander harmonisieren?*

,Oder dass es stiarker wird, wenn man es den anderen

Produkten gegentibersetzt?*

LFur mich zeigt es, dass unser Produkt bodenstandig ist, weil wir

mit beiden Beinen fest auf dem Boden stehen.”

,Beide Beine? Zdhlen war noch nie deine Starke ...

»Ja, aber was ich meine, ist: Es sagt aus: Gemeinsam sind wir starker!”
L,2Hmmm, kdnnte man die Stiihle auch rot farben? Gefallt mir besser.”
,Unsere Firmenfarbe ist aber Grin?!“

,Vielleicht einer rot und einer griin? Komplementar?“

»Ja! Das symbolisiert die verschiedenen Produktlinien

und ihre optimale Ergdnzung.”

»Aber nicht fiir Farbenblinde. Damit verstehen 6 % unserer Kunden
eventuell die Farbsymbolik nicht.”

,Das ist doch nur eine von vielen Bedeutungsebenen.” — ,Was wollten

Sie eigentlich damit sagen?“

»Das Kampagnenmotiv ist so offen und vielseitig, es eréffnet unendliche
Interpretationsmoglichkeiten — Dialogbereitschaft, Zusammenarbeit, Vertrauen,
Kundenbindung ... Und unser Grafiker wollte auch ein bisschen mit seinen
3-D- und Retouche-Fahigkeiten angeben.”

»Ah — das sind gar keine echten Stiithle?*






QUALIFIZIERT UND
IDEENREICH,

» Den Fantasievollen quélen die Mdglichkeiten.
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INTELLIGENT UND

KREATIV,

Wir kénnen die ganze Palette, weil:

Wir den griinen Daumen fiir Logogestaltung haben.
Niemandem das Blaue vom Himmel versprechen.

Unser Coding ins Schwarze trifft.

Der rote Faden im Broschirenaufbau klar erkennbar ist.

Wir mit unserem Webdesign dem grauen Alltag trotzen.
Niemals blaumachen.

Wir kreativen Konzepten griines Licht geben — damit Sie mit
lhren Kunden auf einen griinen Zweig kommen — und uns dann
Uber den griinen Klee loben.

Und weil wir rotsehen (und uns schwarzargern) bei selbst-
verschuldeten Korrekturrunden.

Aber keine rosarote Brille aufhaben, das gibt nur blaue Augen.
Weil Langeweile mit uns in grauer Ferne liegt — vielleicht weil
wir ein bunter Haufen sind und immer Farbe bekennen.

So wie es hier schwarz auf weif steht.

(Dazu mussten wir ganz schon unsere grauen Zellen bemihen.
Und sehen jetzt vor lauter Pink Elephants schon weil3e Mause.)

Glauben Sie uns nun, dass wir mit Farben sprechen kénnen?
Reden ist definitiv Silber, denn es ist nicht alles Gold, was glanzt!

/I CORPORATE IDENTITY
/I GESCHAFTSAUSSTATTUNG

/I STYLEGUIDE

/I KLASSISCHE WERBUNG
/I GESCHAFTSBERICHTE

PANTONE
CMYK

RGB

Grin
7488 C
43.0.60.0

165.204 . 130

Schwarz
Black C
0.0.0.100

0.0.0

Grau
Cool Gray 10 C
0.2.0.60

134 .134 .137

Grln Grin
361 C 3415 C
69.0.100.0 100.0.77 .22

91.172 .38 0.124 .81

Rot
Red 032 C
0.90.86.0

229 .53 .44

Blau
Process Blue C
100.10.0.10

0.138.201

Silber

877 C
0.0.0.40

177 .176 . 180

Blau

292 C
49.11.0.0

138.194 . 230

Rot
208 C
0.100.36.37

164 .0.68

Blau
7462 C
100.50.0.10

0.98.167

Rosarot
210 C
0.39.6.0

245.182 . 201

Gold
876 C
30.50.85.0

191.136 .59



23:47 - von wegen untitig ...

Wir sind b eim Schlafen nicht untédtig und schlaffen keineswegs total ab. Im Gegenteil,
im Bett beginnt eine hoch organisierte Abfolge von Ereignissen in Koérper und Geist.

In den Traumphasen lduft das Gehirn auf Hochtouren, der ganze Korper steht praktisch
sunter Strom“. Unser Gehirn ist jetzt sehr aktiv. Im Traumschlaf kann sich unsere

Fantasie ungehindert entfalten.

BILDBEA

" /I MEDIA




/I INTERACTIVE

/I KONFIGURATOREN
/I MAILINGS

/I INTERFACEDESIGN
Il IMAGE

STRATEGISCH UND
DURCHDACHT:

Fullservice bedeutet fur uns, unsere Kunden mit neuen Ideen, spannenden Konzepten,
gewissenhafter Planung, Uberraschender Gestaltung und der flexiblen und zeitnahen
Umsetzung relevanter WerbemaBnahmen rundum gut zu betreuen. Klingt gut? Alla gut!

Aber Vorsicht: Runde Sachen kénnen bei uns durchaus auch Ecken und Kanten haben.
Denn samtliche Strategien und MalBnahmen entfalten nur die optimale Wirkung, wenn sie
gut zu lhnen passen, von Grund auf durchdacht, cross-medial umgesetzt, auf alte
Zielgruppen und neue Markte zugeschnitten sowie von kompetentem Projektmanagement
flankiert werden. Wir mischen Ihre Aufstellung neu durch und erschaffen ganzheitliche

Loésungen rund um einen erweiterten Marketingmix. Hauptsache das Runde trifft ins Eckige.

Fragen Sie unsere Fans.

Keine CD da?
Referenzen gibt es auch auf:
www.machart-studios.de



Machart Studios
IndustriestraBe 35
68169 Mannheim

Fon 0621.3918612-0
Fax 0621.3918612-42
info@machart-studios.de
www.machart-studios.de



